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L'INIZIATIVA

Piu spazi contro la poverta educativa

“Conibambini” mette a disposizione 20 milioni di euro per favorire la socialita degli adolescenti

contrasto della “poverta educativa’ & una strate-
gia fondamentale per garantire lo sviluppo infan-
ile e giovanile. Con questa finalita sono stati sele-
zionati 28 progetti attraverso il bando “Spazi aggrega-
tivi di prossimita 2022” promosso da “ConiBambini”
nell'ambito del Fondo destinato a questi scopi. Obiet-
tivodelbando & promuovere il protagonismo e la par-
tecipazione attiva dei ragazzi e delle ragazze, offrendo
loro spazi e opportunita di crescita e socializzazione,
soprattutto nei luoghi dove questi sono pili scarsi o di
difficile accesso per gli adolescenti con vulnerabilita.
I progetti selezionati, su un totale di 418 proposte ri-
cevute, riceveranno un contributo complessivo di 20
milioni di euro. llbando affronta la dimensione della
poverta educativa legata alla carenza di opportunita
per sviluppare, nella fase pre-adolescenziale e adole-
scenziale, competenze sociali, emotive e relazionali.
La strategia adottata e quella di attivare dove non so-
no presenti e potenziare, laddove esistono gia, spazi
gestiti dal Terzo settore e in grado di intercettare i bi-
sogni espressi dagli adolescenti.

Scopo € anche quello di promuovere azioni di pre-
venzione e contrasto della poverta educativa nelle va-
rie forme che puo assumere a seconda dei contesti
geografici pilt o meno isolati, pilt 0 meno interessati

da poverta economica, criminalita e incuria urbana.
Dalla dispersione scolastica alla scarsa partecipazio-
ne civica, all'ingresso precoce nei circuiti dell'illegali-
ta, abassi tassi di benessere fisico e mentale. Destina-
tari del bando sono ragazzi e ragazze di eta compresa
tra 10 e 17 anni, in particolare quelli appartenenti al-
le fasce sociali pilt vulnerabili, chiamati a mettersi in
gioco in prima persona.

Sara centrale anche il rapporto tra gli enti del Terzo
settore e le amministrazioni locali, il cui ruolo & fon-

damentale perla gestione di spazi fisici adeguati, per
agganciare le fasce di maggiore vulnerabilita e per
promuovere l'incremento dell'offerta culturale e so-
cio-educativa. La partecipazione attiva dei ragazzi
coinvolti consentira di disegnare interventi il piti vi-
cini possibile ai loro bisogni e desideri e al contem-
po favorira l'acquisizione di competenze sociali e di

cittadinanza attiva. Diversi progetti prevedono per-
corsi individualizzati, volti a supportare i piu fragili
nella crescita educativa e nella ricerca del proprio
benessere. Nel dialogo informale che si realizzera
all'interno del centro di aggregazione tra I'équipe e
gli utenti, i professionisti intercetteranno adolescen-
ti con situazioni di particolare disagio e li accompa-
gneranno e orienteranno ai servizi che il territorio di
intervento o il partenariato stesso offrono.
Lapromozione di spazi aggregativi come strumenti per
la crescita e I'educazione dei ragazzi e delle ragazze
passa, inoltre, per la presa di responsabilita da parte
delle comunita di riferimento. I progetti promuovono
infatti la creazione, intorno agli spazi aggregativi, di
percorsi di apertura al territorio e di supporto alle fa-
miglie, con un approccio di rete. Per le iniziative sele-
zionate & prevista una valutazione di impatto, che sa-
ra realizzata da Lama impresa sociale, con l'obiettivo
di analizzare gli effetti sulle competenze per la vita e
di cittadinanza dei ragazzi e delle ragazze, il potenzia-
mento delle reti tra i soggetti della comunita educan-
te e gli impatti sulle comunita derivanti dall’attivazio-
ne o potenziamento di uno spazio fisico di ritrovo per
iragazzi e le ragazze.

Selezionati attraverso un bando 28
progetti in contesti isolati o difficili,
con I'obiettivo di contrastare
criminalita giovanile, dispersione
scolastica e disagio piscologico

«Luca era buono ma non un ingenuo
oraaiuto glaltri come amava fare lui»
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