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MINORI: PER ADOLESCENTI FAMIGLIA E AMICI AL PRIMO POSTO, INDAGINE CON IL SUD
E DEMOPOLIS (5) =

In maggioranza guardano al futuro con ottimismo, molto piu degli
adulti

{Adnkronos) - L'impronta del triennio pandemico & un dato distintivo
degli under 18 intervistati. Sebbene il Covid sia un ricordo
opportunamente sbiadito, resta l'esito delle limitazioni pandemiche,

che si rivela soprattutto nella centralita attribuita oggi dali ragazzi
alla dimensione relazionale, nel bene e nel male. Nei mesi del
lockdown agli adolescenti & mancata la liberta di stare con 1 coetanei
(74%), la possibilita di vivere spazli di socialita (54%) e praticare

attivita sportive (50%). Assai meno e mancata la scuola (24%). Sui
banchi scolastici, perdo, qualcosa & cambiato; e non solo perché le
tecnologie sono pil usate (56%). I ragazzi segnalanoc maggiore

difficolta di socializzazione (35%), l'aumentato stress dei docenti
{34%) e la maggiore timidezza di alcuni compagni (33%).

Anche in virtu di un'esperienza collettiva inedita come la pandemia,
lo sguardo degli adolescenti sul futuro rivela indici di complessita:
un quinto non riesce a definirlo. Pessimista & il 12%; indifferente il
16%. Il 53% guarda al proprio futuro con ottimismo. Le cose importanti
della vita sono la famiglia (90%) e l'amicizia (86%); confidano nelle

passioni personali (72%) e nell'amore (71%). Di contro, poco piu della
meta degli intervistati considera il lavoro fra le cose che contano,
10 punti sotto l'aspirazione a 'carriera e successo'. Accanto alla

centralita delle relazioni amicali, €& guesta una delle piu evidenti
mutazioni nel pantheon wvaloriale delle nuove generazioni: il 44% cita
soldi e ricchezza, il 26% la bellezza fisica. Agli ultimi posti,
invece, l'impegno politico.

Il rapporto con i pari & la principale dimensione di soddisfazione per
le nuove generazioni (64%), insieme alla gestione del tempo libero
(53%), piu ampiamente citati rispetto alle relazioni familiari (52%),
alla vita scolastica (35%) e sentimentale (25%). Per 1 tre quarti dei
teenager il tempo libero & dedicato ad amici e musica, contrappunto
costante della vita giovanile, in compagnia e in solitudine. Il tutto
accanto alle attivita online, ormail una circostanza ordinaria della

quotidianita.
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