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Voglia di senso civico
ActionAid e gli under 17

di DIANA CAVALCOLI

11

Under 17, la grande sete:
il senso civico si impara

Laricerca di ActionAid e il programma «Ripartire» in cinque territori tra I’ Aquila e Pordenone
«Gli adolescenti hanno voglia di parlare di futuro e cercano confronti, hanno bisogno di occasioni»
Attivismo e informazione social, ma non basta: va spezzato il circolo vizioso della poverta educativa
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di DIANA CAVALCOLI

ttenti all’attualitd, informati,
A alla ricerca di spazi in cui far

sentire la propria voce e con-
sapevoli dell'importanza dei diritti. E
un’istantanea su una generazione cu-
riosa del mondo, quella che emerge
dalla ricerca dell'Universita della Ca-
labria. Uno studio che ha indagato le
forme e i modi della partecipazione
civica dei quasi1.300 adolescenti tra i
14 e i17 anni coinvolti nel progetto Ri-
partire, il programma di ActionAid
per costruire una leadership civica in
5 territori: Ancona, L’Aquila, Munici-
pio VIdi Roma, Pordenone, Trebisac-
ce. «La buona notizia - spiega Sabina
Licursi, docente del Dipartimento di
Scienze politiche e sociali dell'ateneo
- & che gli adolescenti hanno voglia di
parlare di futuro e cercano luoghi di
confronto. Un bisogno emerso chia-
ramente durante i focus group che
abbiamo realizzato. Hanno a cuore
I'ambiente ma anche la questione del
lavoro della sanita».

Connessi

I temi sui cui cercano un confronto
Sono poi connessi ai territori. «A Tre-
bisacce, per esempio, per i ragazzi
uno dei focus su cui dibattere era lo
sfruttamento dei braccianti nei cam-
pioltrealle criticita associate allama-
lasanita mentre a L’Aquila guardava-
no ai bisogni delle persone danneg-
giate dal terremoto». Per i giovani &
poi fondamentale parlare di diritti.

Uguaglianza, riconoscimento, rispet-
to delle differenze, pari opportunita,
inclusione sociale. Dice Licursi: «Ab-
biamo riscontrato come i giovanissi-
mi siano molto sensibili alle temati-
che Lgbt e all'importanza di combat-
tere le discriminazioni nella societa».
Dei problemi pero si parla soprattut-
to tra coetanei. Gli intervistati prefe-
riscono il dialogo con i pari nelle
esperienze partecipative e si dichia-
rano d’accordo in larga maggioranza
(72 per cento) con I'idea che ai giova-
ni servono pill spazi in cui confron-
tarsi, formarsi idee politiche ed
esprimere il proprio punto di vista. In
generale sono piu coinvolte le ragaz-
ze mentre la propensione generale
cresce con 'aumentare dell’'eta. Ma-
turita, in breve, fa rima con senso ci-
vico. «Ovviamente il coinvolgimento
degliadolescenti & maggiore nei con-
testi in cui ci sono pit1 occasioni par-
tecipative», aggiunge la docente.

Ma come si informano i ragazzi? La
partecipazione € a misura di social
network, 1 adolescente su 4 chiac-
chiera di temi rilevanti per lui/lei dai
propri account. Ci si scambia idee su
Instagram e TikTok. A informarsi di
piu sono ancora le ragazze rispetto ai
ragazzi, e i quindicenni (61 per cen-
to). Leggere e farsi domande aiuta ov-
viamente a costruire un senso civico
strutturato. Chi si informa mostra un
profilo civico pilt maturo rispetto alla
media del campione: nel 63 per cento
dei casi dichiara di avere un proprio
orientamento politico e quasi il 65
per cento crede che il proprio impe-

gno possa influenzare le scelte pub-
bliche del governo italiano.

Tramite i social passa anche I'attivi-
smo sui temi fondamentali come
I'ambiente che é percepito come «un’
emergenza collettiva» ma anche co-
me qualcosa che ha ricadute sul sin-
golo, sulla qualita della vita nel futu-
ro. Un giovane su 5 partecipa alle ma-
nifestazioni e quasi 60 su 100 concor-
dano sulla necessita di mobilitarsi in
prima persona per cambiare le cose.

I giovanissimi riconoscono alla
scuola unruolo cruciale perlo svilup-
po del proprio senso civico. Una pri-
ma esperienza di partecipazione ¢ la
rappresentanza studentesca. Circa 1
intervistato su 4 ne ha fatto esperien-
za, isedicenni nel 25 per cento dei ca-
si e i diciassettenni nel 40 per cento .
Laltro step € I'adesione ad associazio-
ni o gruppi studenteschi, ma quasi
I'80 per cento dei giovani non ha
esperienze in questo senso. Segno
forse di una mancanza dell'offerta ne-
gli istituti. «Questi dati - afferma Co-
simo Chiesa, project manager di Ri-
partire - vanno letti e interpretati alla
luce della specifica fase di vita che
I'adolescenza rappresenta, oltre che
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delle reali opportunita partecipative
presenti nei contesti di vita degli in-
tervistati. I giovani hanno il diritto di
apprendere, disviluppare competen-
ze e di coltivare le proprie aspirazioni
e talenti. Ma la poverta educativa ge-
nera un circolo vizioso e toglie loro
questo diritto. Per questo dobbiamo
ripartire proprio dagli adolescenti,
dalle loro sensibilita verso temi di ri-

levanza sociale, dalle esperienze di
partecipazione e anche dal loro man-
cato coinvolgimento». Poste le buo-
ne basi, I'obiettivo resta uno: molti-
plicare il protagonismo diretto di stu-
denti e studentesse.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

I giovani hanno il diritto

di apprendere e coltivare

iloro talenti: su ci0o vanno

coinvolti in prima persona
Cosimo Chiesa

1l progetto
«Ripartire,
rigenerare la
partecipazione per
innovare la rete
educante», @ un
progetto
selezionatoda Con
i Bambini
nell'ambito del
Fondo per il
contrasto della
poverta educativa
minorile.

Realizzato da
ActionAid con
Fondazione
Openpolis, BiPart
Impresa sociale,
Fondazione
Human
Foundation, La
Fabbrica Spa,
Transparency
International ltalia
e Universita della
Calabria, fino al
2023 coinvolgera
oltre 3mila ragazzi
eragazzetrailde
i 17 anni, 200
docenti e 500
genitori
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