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Periterie, il racconto che manca

[ quartieri marginali delle grandi citta, in ltalia e nel mondo, restano "invisibili" al grande pubblico
Impagliazzo (Sant’'Egidio): eppure dobbiamo ripartire da qui, riuscendo a spiegare cosa e cambiato
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LUCA LIVERANI demici. ri dunque che la pandemia
uellochenonpas-  Significativo il luogo scelto  globale ha reso ancora piu
sa nei telegiornali  per la presentazione della  invisibili.
osuiquotidianiri- ricerca, ciog il museo labo-  ['!Osservatorio di Pavia sot-

schiadisparirean- ratorio d’arte di Tor Bella tolinea differenze nelle linee

che dalle agende della po-
litica. Un’informazione di
qualita e di servizio, dun-
que, non pud permettersi
di spegnere i riflettori sulle
periferie, geografiche o u-
mane. La realta pero e che
lo spazio per i temi dell’e-
marginazione e degli squi-
libri socio-economici del
Mondo pero & ancora lar-
gamente insufficiente. Lo
dicono i dati raccolti dal-
I'Osservatorio di Pavia, nel
monitoraggio da gennaio a
settembre 2020 sui social,
oltre che sui tg, nazionali e
regionali.

E quello che emerge dal I1I
Rapporto Hluminare le pe-
riferie. I non luoghi del-
linformazione. Periferie
geografiche e umane nei
media, promosso da Cospe,
Usigrai, Fnsi col contributo
dell’Agenzia Italiana per la
cooperazione allosviluppo
(Aics) e, da quest’anno, an-
che dell'Impresa Sociale
“Con i Bambini”. Due i
campi diindagine: il conte-
sto italiano dell'informa-
zione (nazionale e regiona-
le) e quello estero, con uno
sguardo ai paesi e alle que-
stioni “marginali” come sic-
cita, carestie, conflitti en-

Monaca, struttura promos-
sa e gestita della Comunita
di Sant’Egidio nella perife-
ria sud-orientale della Ca-
pitale. «Unluogo di cultura
e incontro - spiega la re-
sponsabile del laboratorio
Maria Carosio - che offre a
questo quartiere un’alter-
nativa bella e attrattiva per
chi & ai margini, come i di-
sabili che attraverso l'arte
riescono a esprimersi».
Dalla ricerca emerge che il
primo tema dei Tg & la crisi
economica provocata dal-
la pandemia: el 53% dei te-
legiornali nazionali e il 46%
di quelliregionali. Seguono
le politiche di contrasto del-
la poverta, nel 18% dei ser-
vizi dei Tg nazionali. Il ter-
zo filone & quello del vo-
lontariato, trascinato evi-
dentemente da crisi eco-
nomica e poverta: e il 15%
dei Tg nazionali. Ma & se-
condo col 33% nei notizia-
rilocali.

Molto piu1 problematica la
comunicazione sulle peri-
ferie umane e geografiche
estere in prima serata, rele-
gate allo 0,4% dei servizi,
quest’anno ancora meno
presenti del solito, spiega
Antonio Nizzoli, uno dei
curatori. Gli esteri sono po-
co raccontati, a meno di e-
venti di grande presa come
le proteste in America, a
Hong Kong oppure il terre-
motoin Albania. Temi este-

editoriali dei telegiornali:
quelli Mediaset dedicano a
guerre, conflitti e politicain-
ternazionale meta dello
spazio dei servizi di Rai e
La7. Mentre costume, so-
cieta e spettacolo hanno nei
Tg Mediaset il doppio dei
servizi di Rai e La7. Per Pao-
la Barretta dell'Osservatorio
di Pavia dunque «i contesti
che non sono visibili nel-
lI'informazione rischiano di
non essere presiin conside-
razione nelle politiche. Sul-
la mediazione giornalistica
sigioca il nostro futuro, ma
nei contesti periferici ci de-
ve andare chi ha le compe-
tenze per raccontarli».
Marco Rossi Doria, vice-
presidente dell'Impresa so-
ciale “Con i bambini”, sot-
tolineal'importanzadi par-
lare della poverta educati-
va e del rischio di disper-
sione scolastica: «Abbiamo
avuto 9 milioni di bambini
chiusi in casa come non e-
ra successo a nessuna ge-
nerazione precedente, un
fallimento dell'impresa e-
ducativa». Emilio Ciarlo, re-
sponsabile della comuni-
cazione diAics, denunciala
«criminalizzazione dei ra-
gazzi, accusatidi essereire-
sponsabili della pandemia»
assieme al messaggio che
«andare a scuolanon &im-
portante ma pericoloso».
Per Marco Impagliazzo,
presidente della Comunita
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di Sant’Egidio, «con la pan-
demia abbiamo scoperto
chenonregge pittladistin-
zione tra centro e periferie.
Tutti possiamo essere vul-
nerabili, ovunque». E sot-
tolinea I'importanza di «u-
na comunicazione chepar-
ta dalla periferia, perché in
questo modo tocca i pro-
blemi e tocca la realta.
Dichiarazioni di impegno
da Giovanni Parapini, di-
rettore di Rai per il sociale:
«Dobbiamo tentare di far
cambiare il paradigmadel-
I'informazione e portare le
telecamere a riprendere u-

_IL RAPPORTO

Presentato a Roma,
nel museo
laboratorio d’arte di
Tor Bella Monaca, 1l
dossier promosso da
Cospe, Usigrai, Fnsi
col contributo
dell’Agenzia Italiana
per la cooperazione
allo sviluppo e
dell’Impresa Sociale
“Con i Bambini”

na realta scomoda in tutti i
sensi, da vedere come davi-
vere. Ciimpegniamoaillu-
minare luoghi come Tor
Bella Monaca». Concorda
Giuseppe Giulietti, presi-
dente della Federazione
nazionale stampa italiana
(Fnsi). «llluminare le peri-
ferie — dice - non & una
scelta di bonta, raccontare
bene & lavorare per la sicu-
rezza di tutti». Da Vittorio
DiTrapani, segretario di U-
sigrai, la richiesta all'azien-
da pubblica di una sede di
corrispondenza in Ameri-
ca Latina: «Anni fa la Rai a-

==
&3
o

¥
=

"'H"/// 7 A A

7
Z
P s maf e fr rl s

) B E) I
Vi
/.é:f/
=

A A e e e
| O Gl T EA VA TR

/ =
Una manifestazione dei residenti di Tor Bella Monaca a Roma  / achivio
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pri una sede a Nairobi per
I'Africa, dopo una mobili-
tazione della societa civile.
E scandaloso che non ne
abbiamo unain Sud-Ame-
rica»

Giulietti (Fnsi): illuminare questa
realta non ¢ una scelta di bonta,
¢ lavorare per la sicurezza di tutti.
Rossi Doria: nove milioni di bambini
chiusi in casa sono un fatto da
comunicare, non era mai successo
a nessuna generazione precedente
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