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La campagna ideata per offrire un sostegno alle fasce sociali piti colpite dall'emergenza attraverso la Caritas

«Uniti per Ripartire» raccoglie 1,3 milioni:
Porsche Italia in aiuto a trentamila famiglie

BRESCIA (cnm) Porsche Italia
ha aiutato trentamila fami-
glie e 5.000 ragazzi in eta
scolare. E’ stata un successo
la campagna «Uniti per Ri-
partire», I'iniziativa ideata da
Porsche Italia per offrire un
sostegno concreto alle fasce
sociali pil1 colpite dall’emer-
genza Covid-19. La filiale ita-
liana della Casa di Zuffe-
nhausen e la sua rete di con-
cessionari hanno devoluto
1,3 milioni di euro alla Ca-
ritas. Il Centro Porsche Bre-
scia ha aderito all’iniziativa e
ha contribuito al raggiungi-
mento dell'importante som-
ma, devolvendo la propria
parte alla Caritas di Brescia,
permettendo cosi di aiutare
concretamente oltre 2.200 fa-
miglie e 200 ragazzi della zo-

na in difficolta a seguito della
diffusione del Coronavirus.
Per ogni vettura consegnata
dall'l giugno al 10 agosto al
cliente finale, infatti, ciascu-

na delle 30 concessionarie
Porsche italiane ha devoluto
alla Caritas del territorio di
competenza una somma che,
a scelta del cliente, & stata
destinata a combattere la po-
verta alimentare o la poverta
educativa, ulteriormente ina-
sprite a causa della pande-
mia da Coronavirus. 'impor-
to raccolto, raddoppiato
dall'intervento di Porsche
Italia, ha permesso di aiutare
fattivamente oltre 30mila fa-
miglie e pilt di 5.000 ragazzi
in tutta Italia, attraverso la
donazione di buoni spesa al-
le famiglie meno abbienti o

strumenti tecnologici (tablet
e computer) ai ragazzi in eta
scolare per consentire loro di
accedere alle lezioni a di-
stanza. Un’azione di respon-
sabilita sociale che si aggiun-
ge all'impegno gia dimostra-
to nelle prime settimane di
emergenza sanitaria con
I'adesione alla campagna
#iorestoacasa, attraverso la

quale Porsche Italia, tutte le
aziende Porsche e le con-
cessionarie presenti sul ter-
ritorio nazionale hanno pro-
mosso una raccolta fondi a
favore della Protezione Civile
per far fronte alle necessita
impellenti come I'acquisto di
materiale sanitario o il soc-
corso e l'assistenza della po-
polazione interessata dal
contagio.
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